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As palavras sdo mais eternas do que os marmores ou os metais, ja dizia
Shakespeare. Por isso, o que mudam s3do os suportes que se tornam mais
sofisticados, mais reprodutiveis, mais multiplicadores, mas a linguagem nao
morre, permanece. (Santaella, 2007:209)

A pratica do design, plasmada em tipologias e formas esteticamente definidas em seus
contextos, trouxe as civilizagdes ndo apenas a possibilidade de registro, permanéncia e
difusdo do discurso nas manifestacdes das linguagens graficas visuais e verbais (através
dos seus autores, editores, impressores) mas também a caracterizacdo cultural e
tecnoldgica de suas diferentes sociedades. Um discurso profético para o mundo como
a “Ordem dos Livros” de Roger Chartier (Chartier, 1996), no qual o autor explicita as
possibilidades de analise da sociedade a partir da escrita e da pagina impressa.

O design, mediado pelas técnicas graficas, adquiriu no seu processo de manufatura as
caracteristicas dos materiais locados para sua produgdo e registro que,
paulatinamente, se automatizaram no amparo da mecanizacdo, definindo
padronagens e estilos caracteristicos dos processos de fabricagdo mecanica
(Paradigma da Fabricagdo) para posterior autonomia (Paradigma da Programacao)
advinda da informatica e suas inteligéncias artificiais: da robdtica a cibernética,
tornando-se assim magquina de discurso e agenciamento para a compreensdo dos seus
atores (autor/leitor) e respectivos contextos.

Desta maneira, no curso da pratica estabelecida pela manufatura, as técnicas
envolvidas definiram os artefatos e, por eles enunciam-se possiveis compreensdes da
cultura e suas tradicGes.

O distanciamento dos processos artesanais, origindrios na automatizacdo e da
expansdao da industria grafica, segmentou os processos projetuais de concepgao,
producdo e distribuicido da informacdo. Nesse contexto, as praticas industriais
orientaram aos projetos uma normatizagao técnica e projetual da criagao e do registro
para a impressao nos seus diversos suportes, bem como orientou os respectivos
valores (de qualidade funcional e estética) atribuidos aos resultados atingidos, haja
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visto as diferentes solu¢Ges da imagem nos seus distintos processos técnicos: da
gravura até a simulacdo computacional.

O desenvolvimento dos meios técnicos, as respectivas tecnologias imbricadas por suas
linguagens (tanto nas matrizes analdgicas quanto digitais) e as interacbes de estilos
influenciaram diretamente o design ao longo de suas praticas, bem como
proporcionaram a reconfiguracdo de um mundo que se apresenta ndo s6 mapeado
mas produzido e reproduzido em escalas e velocidades multiplas e concomitantes,
caracterizado pelo poder da circulacdo, da disponibilidade e acesso de uma sociedade
narrada, verdadeiramente interfaceada entre autoria e leitura, ou como prefere
Nelson Goodman, modos de fazer mundos (Goodman, 1995) que recusa a existéncia
de qualquer realidade em si, independente e autbnoma.

Assim, o painel tematico design, tradicdo e sociedade apresenta um panorama das
reflexdes atuais sobre a pratica do design na configuracdo da cultura visual e suas
respectivas inferéncias na construgao da identidade e da memaria dos grupos sociais
nos quais ocorrem.

Seus agentes, os designers, motivados pelo acesso e uso tanto dos estilos e métodos
projetuais quanto das disponibilidades técnicas e materiais, ndo apenas incorporaram
na sua atividade as referéncias internacionais como também as recriaram a partir das
suas referéncias pessoais e de grupo.

O contraponto entre o perfil do design internacional e o local deve, também, encontrar
lastro neste debate a partir do que se identifica como resultado de uma mistura,
hibridacdo ou mesticagem nas suas respectivas producdes, mesmo que subdividida em

especialidades tais como do grafico, da moda ou do objeto.
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Resumo

3

Memdria Gréfica de Pelotas: 100 anos de Design' é um projeto Interinstitucional lotado no
Departamento de Artes Visuais - IAD/UFPel em convénio com a Biblioteca Publica Pelotense.
Constituido por um grupo de pesquisa sistematicamente orientado as a¢des de preservagao e
conservacdo de documentacao de perfil histérico, esse projeto propde identificar, categorizar
e analisar as fontes bibliograficas e respectivos dados sobre o desenvolvimento do Design
Grafico em Pelotas. do final do séc. XIX ao final do XX, a partir das fontes de periddicos
impressos locadas no Acervo da Biblioteca Publica Pelotense, organizando seus respectivos
resultados em artefatos impressos e eletrénicos que garantam a guarda dos seus originais e
respectivo acesso das informacdes sobre o desenvolvimento do Design local.

Palavras-Chave: Design, memoria, cultura.

Introdugao

Desde o final do século 19, por sua proximidade ao Porto da cidade de Rio Grande, Pelotas foi
sede para o significativo ingresso de maquindrios e artefatos importados vindos da Europa,
como o exemplo das técnicas fotograficas que se desenvolveram em virtude dos materiais
(papeis e quimicos) e equipamentos (maquinas, lentes, ampliadores, etc...). Nesse sentido, o
desenvolvimento do Parque Grafico em Pelotas, em tese, desenvolveu-se a partir do mesmo
fluxo, ou seja, pelo acesso as mdquinas tipograficas, tintas e papéis especiais advindos
principalmente da Francga, Inglaterra e outros Paises Europeus como a Espanha e a Alemanha.
Assim como, o acesso as referéncias estilisticas do Design Internacional determinaram
modelos de sinalizacdo urbana, identidade visual do comércio e das industrias gerando
referéncias graficas para a numerosa producdo de marcas para gados e eqliinos que
encontraram, numa Pelotas de amplo desenvolvimento, uma porta aberta para o Pais e, em
consequéncia, a re-configuracdo de sua cultura visual.

Considerando esses pressupostos, durante a disciplina de Design para Embalagens, 2004/2,
oferecida pelo curso de Design Grafico do Instituto de Artes e Design - UFPel, apresentou-se

como proposta a producdo e a execugao de Embalagens para Doces, visto as especificidades

! Os membros da equipe do projeto sdo Ana da Rosa Bandeira, Nadia Leschko (Coordenadoras de
projetos vinculados), Danielle Wille, Mariana Britto, Helen Pinho, Camila W. da Silva, Marina, Sibelle
Carvalho de Medeiros, Renata Tonin, Arthur Theil Cabreira, Eduardo Lena, Thiago Garcia Rocha, Liane
Viegas Domingues, Chris de Azevedo Ramil.
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do mercado de Pelotas nessa area. Em convénio com o CDL (Camera dos Dirigentes Lojistas),
os resultados dessa disciplina formataram uma Exposicao durante a FENADOCE do mesmo ano
e, os alunos puderam mostrar seus projetos planificados e os respectivos protdtipos. O éxito
da proposta inspirou a construcdo do Museu do Doce. Constituido pela doacdo de
magquinarios, instrumentos, fotografias, objetos e papelaria (principalmente Rotulos) das
Empresas Doceiras que fizeram histéria na cidade, tais como a fabrica de enlatados Agapé e a
empresa Doceria Nogueira, os resultados primeiros da concep¢dao deste Museu, através da
identificacdo e organizacdo das fontes e dados que o constituiram, foi a indubitavel
constatacdo do significativo Parque Gréfico que a cidade de Pelotas configurou no periodo
contemplado no projeto em pauta, com as inser¢des de técnicas e tecnologias para a produgao
Gréfica, como por exemplo das Casas Litograficas e diversos Ateliers (entre 1880 a 1910
aproximadamente) com seus respectivos produtos em Papelaria (Cartdes, Convites, Selos)
impulsionando o desenvolvimento e reconhecimento de seu Design Editorial (Livros, Jornais e
Revistas). Assim, a qualificacdo do proposto dar-se-a na efetiva busca as seguintes questdes:
Quando, Onde, Quem e Como foi a producdo do Design em Pelotas a partir do final do séc 19.
Uma parte significativa dessas informagdes encontram-se nos Almanaques de Pelotas e nos
Jornais llustrados, peridédicos de extrema relevancia ao desenvolvimento sdcio, artistico e
cultural local, sediados no Acervo da Biblioteca Publica Pelotense. Tais fontes, dada a demanda
de consulta, necessitam com urgéncia de uma agdo conservacionista de catalogacdo,
indexacao e duplicacdo, garantindo assim seu estado de preservacao, acesso e distribuicado.
Atualmente, como exemplo de documentos ja visitados, esse Acervo conta com exemplares de
periddicos tais como: o ALBUM PELOTENSE de 1861; O PELOTENSE de 1853; os jornais ilustrados
CABRION de 1879, o ALBUM LITERARIO de 1875; 0s ALMANAKs DE PELOTAS da primeira década do
séc. XX até meados da década de 1940; a ILUSTRACAO PELOTENSE de 1919; A GAZETA PELOTENSE de
1976 e os exemplares do jornal Diario Popular desde 1900 que registram informacgdes tanto de técnicas
e tecnologias de produgdo, de materiais e suportes (tintas, papeis), de linguagens (ilustracdo e

nascimento do uso das reproducdes fotomecanicas, tipograficas) e de estilos estéticos incorporados nos

layouts e arranjos figurativos em anuncios e destaques.

Do objeto nasce o método
A partir da triade Classificacdo, Identificacdo e Andlise dos dados, a concepcdo metodoldgica

do referido projeto contemplara a realizagdo da pesquisa organizando sua documentag¢dao em

areas tematicas, sustentadas nas seguintes etapas:

4.1. Identificacdo dos dados a partir das fontes organizadas;

4.2. Classificagdo dos dados a partir das areas tematicas de investigacao;
610

Anais do IV SIMP: Memodria, patrimonio e tradicdo



4.3. Andlise dos estilos Graficos considerando suas respectivas referéncias

internacionais.

O cruzamento de dados como os de Autor, Linguagens, Resultados Estéticos e Retdricos
juntamente com os movimentos e circunstancias do Ensino de Arquitetura, Artes e Desenho
Industrial na Cidade de Pelotas durante o Séc. XX norteardo as analises quantitativas e

qualitativas do design produzido, a partir dos seguintes objetivos:

- Investigar e aplicar procedimentos para catalogar, indexar e duplicar o Acervo de Periédicos
(Design Editorial) do Acervo da Biblioteca Publica Pelotense;

- Produzir, registrar e publicar conhecimentos acerca da memdria e da identidade visual local,
revertendo o quadro de auséncia e/ou deficiéncia em relacdo a fontes de pesquisa e
documentacdo sobre os processos de producdo e execugao do Design local;

- Identificar possibilidades projetuais a partir da utilizacdo de métodos tradicionais em projetos

contemporaneos.

Em sintese, este projeto garantird sua execucdo organizando seus topicos em categorias

especificas e respectivos sub-temas de interesse, que sdo:

- Albuns e Jornais llustrados do Acervo da Biblioteca Publica Pelotense a partir das informacdes
sobre:

e Designers, tipdgrafos, ilustradores;

® Suportes, Técnicas e Tecnologias de Producdo;

e Linguagem, Estética e Retdrica da Tipografia, Sinalizacdo, Design Editorial, Design de
Embalagens (com possivel abrangéncia em Design de Produto), Rotulagem,
Estamparia, Folheteria, Marcas e |dentidade Visual;

e InstituicGes e a fins: Escolas; Editoras e Graficas; Jornais; Empresas (Frigorificos,

Conserva de Doce); Estagdo Portuaria, Estacdo Férrea; Sinalizacdo da Cidade;

- Analise das informacgdes pertinentes a esse acervo, em seus aspectos sintdticos e retdricos;

- Duplicacdo eletronica em aplicativo Hipermidia os respectivos periéddicos;

- Producdo e Distribuicdo do conhecimento sobre o Design Grafico na Cidade de Pelotas a
partir da produgao de quatro cadernos impressos;

- Garantia do acesso e a conservagdo dos respectivos documentos;
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- Construgdo de uma Histdria da Técnica e suas inferéncias no design e na sociedade.

Respeitando-se a estrutura do corpo desta investigacdo, os resultados dependerdo ainda de
uma organizacdao baseada entre questdes tedrico-conceituais e praticas-técnicas. O
levantamento sobre os aspectos tedrico-conceituais mais representativos da cultura visual se
segmentard a partir das influéncias Design Internacional, seus estilos graficos e resultados
estéticos que possivelmente modelaram a produgdo local, bem como o perfil de seus agentes
criadores/produtores. No que tange as consideracdes praticas-técnicas enfatiza-se os métodos
e respectivas ferramentas, maquinarios e tecnologias de materiais como os das tintas e papeis
utilizados, abordagens surgidas com o objetivo de suprir a auséncia de critérios para a

compreensdo dos processos técnicos da producdo do Design no contexto deste projeto.

Catalogagdao e Indexa¢ao dos Documentos

A necessidade de organizacdo dos documentos requer a constru¢ao de uma ficha prépria para
a Catalogacdo e Indexacdo, possibilitando um tratamento técnico especifico, com a finalidade
de sistematizar a pesquisa e satisfazer os pedidos do utilizador, o mais optimizada possivel
num ambito preferencialmente universal, ou seja, com padrdes minimos que atendam os pré-
requisitos para as A¢des de Conservagao. Como primeira proposta, encaminhou-se a estrutura

da ficha de Catalogacdo e Indexacdo a partir da seguinte estrutura (ainda em fase de testes):

Cota: BPP.1.Alb.1894 — 01

Pecas relacionadas:

Documentos relacionados:

Assunto:

Andlise Sintatica: Mancha Gréfica
Layout
Grid

Elementos Graficos

Tipografia

Andlise Semantica:

Indexadores/Palavras Chave:
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Caracteristicas fisicas Dimensdes:

Cores:

Suporte:

Processo de impressdo:

Estado de conservacao:

CitacOes

Da Duplicagao do Acervo: conversao digital

James Reilly, 1996, Diretor do Instituto de Tecnologia de Rochester, NY, descreve uma
estratégia arquivistica para digitalizar documentos que comeca com "conhecer e amar seus
documentos". Antes de embarcar em ampla conversao, ele recomenda escolher uma amostra
representativa de documentos, identificando as caracteristicas mais fundamentais que
representam os problemas mais criticos dos documentos. A tarefa de definir o valor dos
substitutos digitais torna-se uma conseqiiéncia da experiéncia. Em outras palavras, a
conversao digital requer uma curadoria e competéncia técnica para correlatar atributos
subjetivos da fonte as especificagdes objetivas que governam o processo de digitalizagao. Por
exemplo: a resolugdo de guarda e a compressdao para visualizacdo (essa ultima, como uma
forma de garantia dos direitos autorais).

A captura das imagens digitais considerard os processos técnicos de transcricdio de uma
representacdo analdgica (impressa) para a digital, assim como os atributos fisicos dos
documentos: dimensdes e propriedades materiais, niveis de detalhes, ranquing tonal e a
presenca de valores cromaticos. Os documentos também serdo caracterizados pelo seu
processo de producdo, utilizados para sua obtencdo (tecnologias distintas de impressdo:
litografia, tipografia e off-set). Salienta-se que todos os documentos impressos, suportes de
papel, estardo compreendidos em uma das seguintes categorias, que afetam diretamente sua

transcricao digital:

- Texto impresso / desenhos de linhas simples — representacdo de contornos, sem
variacdo de tons, como um livro que contem massa de texto e linhas gréficas simples.

- Manuscritos — representagdes com contornos suaves, produzidos a mdo, mas que ndo
possuem os contornos bem definidos;

- Meio tom — reproducdo de materiais graficos ou fotograficos reproduzidos pelo
processo grafico, através de pontos reticulares, esquema de pontos ou linhas de
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diferentes tamanhos e espacadas regularmente que, habitualmente se encontram em
um angulo. Também inclui-se alguns tipos de arte grafica, como por exemplo, os
gravados.
- Tom Continuo — elementos tais como fotografias, aquarelas e alguns desenhos de
linhas finamente gravadas que exibem tons que variam de forma suave ou sutilmente.
- Combinado — documentos que contém duas ou mais categorias mencionadas

anteriormente, como por exemplo, livros ilustrados.

Assim, os procedimentos seguidos para a experiéncia de digitalizacdo serdao ditados pela
natureza do material constituinte do processo técnico de impressdo utilizado e seus
respectivos pigmentos e suportes (tipo de tintas e papéis). Ha inUmeras maneiras de se
digitalizar um artefato impresso, a que aqui se apresenta como proposta possui suas
referéncias mais imediatas nos indicativos da California Digital Library - Digital Image Collection
Standards, bem como no perfil registrado dos usudrios potenciais e de suas provaveis
utilizacOes desses documentos.

Ao entrar em contato com os documentos impressos do Acervo da BPP, exemplares do Design
Editorial, percebemos que os mesmos poderiam ser classificado na seguinte categoria:
Documento Objeto: documentos localizados em uma estrutura tridimensional (Album, Livro,
Jornal) subdivididos em Cor (documentos bidimensionais que apresentam uma relagdo
cromatica altamente definida, P/B: documentos bidimensionais (paginas isoladas) que
apresentam escala de tons de cinza, conhecido por P/B — preto e branco (textos, ilustra¢des,
fotografias) ou Combinado, hibrido de cor e P/B.

A digitalizacdo dessas categorias pode ser subdividida em trés tipos de documentos, com
fungdes distintas de qualidade, armazenamento e utilizagdo, a citar: Imagem Mestre, Imagem

de Acesso e Imagem de Visualizagdo.

Imagem Mestre

Para este trabalho, serdo chamados de imagens mestres aqueles arquivos digitais que suprem
as exigéncias arquivisticas’, criados a partir do resultado direto da captura do documento. O
arquivo digital mestre deve, obrigatoriamente, representar a informacdo visual do objeto

original com tanta precisdo quanto possivel.

2 “Arquivistico” deveria ser definido como a habilidade de se recriar uma cépia exata do meio original
antes que este se degrade ou antes que a tecnologia necessdria a sua leitura se torne obsoleta. Willis,
p.19.
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Sua fungdo principal é de servir como substitutos dos exemplares impressos originais, sendo
usados como segurancga contra a possivel perda destes devido a desastres, deterioracao, roubo
(um fato que tem se registrado em muitas instituicdes) ou devido ao mais provavel: a propria
manipulacdo inadequada desses documentos.

Os arquivos digitais mestres serdo gerados sem compressdo (formato tiff), com alta qualidade,
respeitando uma estratégia de identificacdo, armazenamento, para possibilitar migracdo a
nova midia. Quanto a esse tipo de arquivo, por seu grau de definicdo, deve haver politicas
definidas sobre a sua devida utilizagdo e acesso garantindo, assim, seus direitos autorais.
Como forma de visualizagdo, os arquivos digitais mestres possibilitam gerar outros arquivos
em compressao, JPG ou GIF, sem a despesa e os riscos de uma nova digitalizagdo dos originais
impressos, possibilitando a sua apresentacdo em possiveis bases de dados. Segundo a
California Digital Library - Digital Image Collection Standards, 1999, os arquivos digitais
mestres, sem contar com a alternativa de migracdo de midia, devem possuir uma vida util de,
no minimo, cinquenta anos.

Tratando-se de uma cdpia fiel de um documento visual, o arquivo digital mestre ndo pode, de
forma alguma, sofrer alteracGes. Recomenda-se que este seja salvo tal qual o original,
deixando as remog¢&es de marcas, manchas e/ou restabelecimento de tons enfraquecidos para
serem executadas sobre um arquivo digital adicional, derivado do primeiro. Dessa forma,
garantira-se-a, com menos riscos a matriz digital da informacao transcrita.

Existem imperiosos motivos de preservacdo, acesso e de possibilidades econémicas para se
criar um arquivo mestre (algumas vezes denominado imagem para arquivo) no qual representa
toda a informacgao importante que contém o documento fonte. A criacdo de um arquivo digital

mestre constitui-se de trés maneiras distintas, como minimo, para a preservacao:

1. Protecdo de originais vulneraveis: O substituto digital deve estar suficientemente
enriquecido para reduzir, ou eliminar a necessidade do usudrio em consultar o original;

2. Substituicdo de originais: Em certas circunstancias, as imagens digitais podem
substituir os originais, ou produzir copias em papel. A substituicdo digital deve
satisfazer todos os pré-requisitos possiveis de uma investigacao, legais e fisicas;

3. Preservacdo de arquivos digitais: E mais facil preservar arquivos digitais quando esses
foram capturados de forma correta e coerente, assim como, quando sdo bem
documentados. O custo desse processo se justifica melhor se os arquivos tiverem valor
e funcionalidade constante, bem como serem passiveis de atualizacdo.

Consideragoes finais
A questdo em tela é: Em cem anos de producdo grafica, que design/designer tivemos/fomos?
Quais as referéncias técnicas e tecnoldgicas que influenciaram nesse saber/fazer? Quanto, em

mérito qualitativo, estilos e padrdes estéticos internacionais referenciaram uma possivel “Belle
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Epoque” Pelotense? E possivel a partir dos exemplares impressos da Biblioteca Publica
Pelotense, elegidos nesse projeto, planificar uma cartografia da Memoria Grafica de Pelotas?
Acreditamos que sim! Desta maneira, qual deve ser o uso desse acervo? E como podemos
permitir seu acesso?

Acredita-se que uma agdo de conservagdo para esses documentos interessa, na presente
investigacdo, ndo como produto de uma demanda individual, mas como recurso utilizado pelas
instituicBes detentoras de acervos. Na iniciativa de construir estratégias de fontes e/ou
fomentos para a pesquisa e divulgacao das informagGes que tais documentos veiculam, estes
documentos (marcas/registros fisicos do oficio dos designers) identificam,
conseqiientemente, o que se configurou como Cultura Visual Gréfica de Pelotas.

Pela abrangéncia deste progndstico, a execugao deste trabalho deve impulsionar estudos que
reflitam sobre a memaria gréfica local. Suas implicagdes na pratica de seus profissionais e seus
respectivos resultados indicam o mapeamento da meméria das significagées coletivas. Como
exemplo desses possiveis desdobramentos, evidencia-se a sistematiza¢do dos estudos sobre os
Rotulos Pelotenses, Tipografia e Marcas de Gado, a Histéria das Graficas em Pelotas e o mais
recente: investigacdes acerca da histdria do jornal Didrio Popular de Pelotas (ha 120 anos no mercado

pelotense) na producdo grafica local.
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Tradigao grafica em Pelotas: Estudo de mapeamento da industria grafica com base nos
antncios publicados no Album de Pelotas 1922 e Almanach de Pelotas 1920-1929
Nadia Miranda Leschko

Resumo

Este artigo fornece os resultados iniciais do estudo de mapeamento da industria grafica na
cidade de Pelotas, Rio Grande do Sul, no periodo de 1920 a 1929. O estudo apresentado aqui
foi realizado com base nos anuncios publicados pelos estabelecimentos graficos no Album de
Pelotas 1922 e Almanach de Pelotas do referido periodo. A pesquisa compreendeu a
localizacdo e listagem dos estabelecimentos graficos através dos anuncios, descricdo de seus
servigos e técnicas utilizadas bem como listagem de alguns produtos anunciados. O objetivo
deste artigo é apontar indicios da existéncia de uma industria grafica em Pelotas, Rio Grande
do Sul e identificar dados para se dimensionar uma tradicdo grafica.

Palavras-Chave: Pelotas, Industria grafica, memoria.

Introdugao

Por definicdo, industria grafica compreende o conjunto das artes e das técnicas cuja finalidade
é a producdo de impressos. Das graficas saem livros, jornais e revistas, cartazes, panfletos,
embalagens e rétulos além de outros impressos que estao presentes em nosso cotidiano.

A indUstria grafica é agente difusor de informagdo. Participa ativamente da vida de uma cidade
através do registro impresso (CAMARGO, 2003, p. 7). Tanto que as primeiras fontes
consultadas em uma pesquisa histérica s3o os jornais, revistas e demais periédicos da época. E
o caso deste estudo. Para se localizar os estabelecimentos que se ocupavam das artes graficas
em Pelotas foram consultados dois produtos graficos remanescentes: o Album de Pelotas de
1922 e os Almanachs de Pelotas.

A delimitagdo temporal compreende os anos de 1920 a 1929, periodo entre-guerras onde a
cidade de Pelotas ainda vive uma belle époque, ainda que tardia se comparada a Europa, que
se encerra com a crise desencadeada pela quebra do Banco Pelotense em 1931, no qual
muitas empresas e cidaddos haviam depositado suas economias e investimentos (MOURA,
2002, p. 25). Sobre as fontes, é nessa década que se encontram disponiveis todos os
exemplares do Almanach de Pelotas na Bibliotheca Publica Pelotense.

A primeira pega examinada foi o Album de Pelotas de 1922. Editado por Clodomiro C.
Carriconde, foi produzido por ocasido do centendrio da independéncia do Brasil embora ndo
tenha sido uma exclusividade de Pelotas. Outras cidades também editaram albuns pelo mesmo

motivo.
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O Album de Pelotas apresenta formato 62 x 44cm de pdagina aberta, sendo impresso em
tipografia com clichés fotograficos* e encadernagio de livio com capa dura e aplicagdo de
dourado. O papel é acetinado, levemente brilhoso e de espessura delicada.

Esta producdo comemorativa teve por finalidade apresentar um panorama da cidade no ano
de 1922, divulgando aspectos culturais, econémicos, geograficos, histdricos e personalidades
em destaque de Pelotas. Entre os muitos textos ilustrados com fotografias estdo os anuncios
de empresas da cidade. Dada a permanéncia no tempo e a importancia da referida publicagao,
todas as empresas da cidade fizeram um esfor¢o de se fazer presentes nas paginas do Album

de Pelotas mesmo que em espaco reduzido.

Os anuncios caracterizam-se pela riqueza textual. Mais
do que anunciar servigos e produtos, os empresarios
buscaram retratar o percurso histérico de seus
empreendimentos. Deste modo, os anuncios fornecem
a primeira pista no dimensionamento da importancia |
que a industria grafica teve nesta cidade.

A segunda fonte de pesquisa também tem sua
relevincia afirmada pelo seu extenso prazo de
vigéncia. Trata-se do Almanach de Pelotas, editado

anualmente pelas Officinas Typogrdficas do Didrio

Popular entre 1913 e 1935 (data do ultimo livro

disponivel na Bibliotheca Publica de Pelotas). Esta
Figura 1 — Capa do Almanach de
Pelotas, 1926. Litografia realizada pela
“A Guarany”. Composicdo em cores
vivas, com tipografia ousada em
na cidade de Pelotas: o Didrio Popular. consondncia com a ilustracdo de
inspiragdo neoclassica.

empresa é responsavel pela producdo e impressdo do

mais antigo periddico didrio ainda em funcionamento

A direcdo do Almanach é de Ferreira & Cia até 1919,
apos, fica a cargo do Cap. Florentino Paradeda que adquire a propriedade da publicacdo.
Quanto ao formato, o Almanach apresenta dimensdes de pagina aberta 29 x 21 cm, sendo
todo impresso em tipografia com a presenca de clichés fotograficos em papel jornal e
encadernacdo de livro com capa flexivel.

Este tipo de publicacdo teve grande apelo popular por tratar-se de um livro-agenda que
acompanha o leitor o ano todo, fornecendo informagdes variadas na forma de artigos e

curiosidades, entretenimento com piadas, historietas e poemas, e informacdes objetivas e de

1 . ~ . . ~ . P .
Os clichés usados em tipografia sdo placas de metal no qual a imagem gravada estd reduzida a pontos.
A juncdo e proximidade desses pontos ddo a ilusdo de claro e escuro, simulando tons continuos.
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utilidade publica tais como tarifas de telégrafos, correios e trens, impostos a recolher, dados
para pecuaristas e agricultores — taxas pluviométricas, tabela de época de plantio e colheita,
fases da lua, etc. Destaca-se a sec¢do “Indicador” com um indice de empresas e seus
respectivos enderecos, divididos por atividade, tal como nas paginas amarelas dos atuais guias
telefonicos.

O tom editorial do Almanach era pautado pela divulgacdo dos progressos da cidade de Pelotas,
muito apropriado a ideologia positivista que estava fortemente arraigada na cidade. Dessa
incumbéncia auto-imposta de arauto do desenvolvimento pelotense o periédico gabava-se no

editorial:

(...) uma publicagdo que se voltasse a propaganda de sua querida terra, do seu
progresso e a exaltacdao de suas virtudes, dos atributos e dos alevantados atos
de conterraneos que tal preito tivessem feito e hajam de fazer jus.
(PARADEDA, in: Almanach de Pelotas, 1926, p.3)

Os anuncios encontrava-se na se¢do “Propaganda” e também mesclados as secbes de

calendario, agenda, artigos e utilidades além de se fazerem presentes onde houvesse espaco

disponivel — e muitas vezes diminuto, como rodapés de artigos e até na capa do periddico.

Metodologia de pesquisa e listagem de estabelecimentos

O método de busca por estabelecimentos graficos anunciantes nestas pecas se deu baseado
nos critérios que caracterizam a industria grafica, ou seja, as atividades de edi¢ao e impressao
de pecas graficas, bem como as técnicas relacionadas. Esses critérios deveriam estar expressos
nos anuncios para que a delimitacdo fosse precisa.

Apds a localizagdo dos anuncios, foi montado uma tabela (quadro 1) da freqliéncia destes por
estabelecimento em todas as pegas graficas — Album de Pelotas e 10 edi¢des do Almanach de
Pelotas de 1920 a 1929.

Assim sendo, no Album de Pelotas 1922 encaixaram-se nesse perfil os antncios das Livraria
Universal, Livraria Commercial e Livraria do Globo. No Almanach de Pelotas, as empresas
anunciantes foram as Livraria Universal, Livraria Commercial, Livraria do Globo, A Guarany e

Empreza de Propaganda Commercial.

620

Anais do IV SIMP: Memodria, patrimonio e tradicdo



Quadro 1 - Freqiiéncia de anuncios dos estabelecimentos graficos

no Album de Pelotas 1922 e Almanach de Pelotas

Empreza de
Livraria Livraria Livraria do
A Guarany Propaganda
Universal Commercial Globo

Commercial
Album de Pelotas 1922 X X X - -
Almanach 1920 X X - - -
Almanach 1921 X X - X -
Almanach 1922 X X - X -
Almanach 1923 X X X - -
Almanach 1924 X X X - -
Almanach 1925 X X X X -
Almanach 1926 X X X - -
Almanach 1927 X X X - -
Almanach 1928 X X X - X
Almanach 1929 X X X - X

A freqiéncia dos anuncios por si s6 ndo representa informacdo acerca da instalacdo das
empresas. As fontes analisadas aqui fornecem algumas pistas como a inclusdo do endereco na
secdo “Indicador” do Almanach de Pelotas. Observa-se que em alguns anuncios, como os da
Livraria Universal, ha a ostentacdo da data de fundagdo da empresa, denotando tradicdo e
confianga ao publico consumidor. Por outro lado a omissdo dela significa que a empresa foi

fundada recentemente. Entretanto, é imprescindivel confirmar estes indicios em outras fontes.

Andlise qualitativa dos antincios por estabelecimento

Livraria Universal

O anuncio da Livraria Universal no Album de Pelotas é o mais rico em termos de informac3o.
Ocupando uma pagina inteira do livro (fig.2), apresenta breve histdorico da empresa desde sua
fundacdo, nomeando fundadores e composi¢do da empresa para o ano de 1922. Também
descreve a secdo de livraria - citando algumas producdes relevantes, secdo de papelaria —
ressaltando a dificuldade de se importar material, especialmente partituras musicais, devido

aos efeitos da primeira grande guerra na Europa.
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Figura 2 — Anuncio da Livraria Universal no Album de Pelotas 1922. Destaque para o imenso texto
dividido em duas colunas e ornado com a foto da fachada da livraria.

Figura 3 — Anuncio da Livraria Universal no Almanach de Pelotas 1922, p 57. Anlncio de
diagramacdo simples, limpo de ornamentos mais complexos e informag¢do centralizada em uma
coluna.

A parte final do anuncio é reservada a descricdo das oficinas de impressdo, ressaltando em
negrito os processos de tipografia, impressdo, douragdo, pautacdo e encadernacdo. Destaca-se
a énfase na aquisicio de “(...)diversas maquinas automdticas de imprimir, cozer a fio,
grampear e dobrar(...)".

Na parte central do anudncio hd uma foto da fachada do estabelecimento, ressaltando o
“majestoso edificio” na esquina onde se encontra.

Quanto aos anuncios do Aimanach de Pelotas ha uma uniformidade de composicdo e de texto.
Apresentam sempre o mesmo formato de pagina inteira com nome da livraria como titulo do
anuncio seguido por uma das atividades e ano de fundacdo (Fig.3). A seguir sdo descritos todos
os servicos e produtos oferecidos sob o titulo de “Imprensa, encadernagdo e dourag¢dao”. Ao
final e em destaque aparece o nome da firma, “Echenique e Comp.” seguida da cidade e
estado de localizagdo. O endereco da livraria ndo aparece no anuncio. O texto segue o mesmo
ao longo das edi¢cdes do Almanach com mudangas somente na diagramacgao e na inser¢do de
orlas e filetes decorativos.

Objetivamente, a partir desses anuncios foi possivel extrair as seguintes informacdes:

Nome: Livraria Universal

Ano de fundagao: 1887

Firma: Echenique & Irmdo, de propriedade de Cel. Guilherme Echenique, Cap. Martim

Echenique, Alberto Echenique Leite, Alfredo Echenique Leite e Angelo Coppola.
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Proprietario-diretor: Coronel Guilherme
Echenique.

Endereco: Loja - Rua 15 de Novembro, 579,
esquina Sete de Setembro (fig. 4)

Oficinas e atacado - Rua Gen. Neto, 354
Escritorios - Rua Sete de Setembro, 301 - ao lado

da loja.

Ramo de atividade: Livraria, papelaria, editora e

grafica, importadora. Figura 4 — Fotografia da fachada da Livraria
Universal, detalhe do antncio publicado no Album

Servicos e produtos oferecidos: Completo
de Pelotas. 1922.

sortimento de livros e material escolar, empdrio

de papéis, artigos de escritério e artigos de fantasia, instrumentos e partituras musicais,
artigos de desenho e pintura, artigos de farmdcia, jogos diversos, agéncia de jornais e revistas,
agéncia de encomendas do Brasil e exterior.

Processos e técnicas de produgdo: Tipografia, pautacdo, douragdo e encadernagao.

Produtos / Pecas graficas:

- Edicdo e impressao do Almanach Popular Brazileiro (1896 a 1908 — exemplares disponiveis na
Bibliotheca Publica Pelotense);

- Edicdo e impressdo do periddico /llustracdo Pelotense sob direcdo de Coelho da Costa (a
partir de 1919);

- Carta Geogrdfica do Estado do Rio Grande do Sul, 1902. Organizada pelo Eng. Civil Cunha
Lopes e por Nunes de Azevedo. Grafada em Paris.

Livros publicados:

- Vocabuldrio Sul Riograndense — Dr. J. Romangueira Correa;

- Rio Grande do Sul — descricdo fisica, politica e econdmica — Dr. Alfredo Varella;

- Constituicdo do Estado — edicdo luxuosa e em grande formato;

- A Vegetacdo no Rio Grande do Sul — Prof. Dr. C. A. Lindemann (Suécia) sob dire¢cdo do Dr.
Graciano A. Azambuija;

- Afirma que editou obras de literatura regional dos autores Jodo Simd&es Lopes Netto, Araujo
Filho e Dr. Pinto da Rocha entre outros autores.

Historico:

Foi fundada em 1887 por Carlos e Guilherme Echenique tendo como sdcio o Coronel Pedro
Luiz da Rocha Osoério, sob a firma Echenique & Irmao.

Desde 1894 esta no endereco da Rua 15 de Novembro, 579, esquina com a Rua Sete de

Setembro.
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No ano de 1922 a firma foi reconstituida sendo composta pelo Cel. Guilherme Echenique, Cap.

Martim Echenique, Alberto Echenique Leite e os antigos empregados, Alfredo Echenique Leite

e Angelo Coppola.
Adquire,

consideravelmente o tamanho da empresa.

em 1917 o acervo da Livraria Americana,

de Pinto & Cia,

aumentando

No presente ano, relata dificuldades em se conseguir produtos de papelaria em funcao da

primeira grande guerra. Anuncia também a instalagcdo de maquinas automadticas de imprimir,

cozer a fio, grampear e dobrar, ampliando a

capacidade de sua producdo industrial.

Livraria Commercial

Apresenta anuncio de meia pagina no Album de
Pelotas (fig. 5) trazendo breve texto descritivo dos
servicos tais como encomendas de livros e
producdo de impressos para escritério. Salienta-se
em tipos maiores a producdo de caixas de
papeldo. Ao centro do anuncio, entre as colunas
de texto estd a fotografia da fachada do
estabelecimento.

Os anuncios do Almanach de Pelotas (fig. 6)
apresentam-se em pagina inteira, ornados com
orlas, no qual o titulo é o nome da Livraria seguido
pelo descritivo de produtos. Salientes estdo as
informagdes sobre especialidade em livros em
branco e papéis sortidos. Segue anuncio de artigos
escolares e de escritdrio assim como em especial
oficinas de tipografia,

destaque “grandes

encadernacao, cartonagem, estereotipia,
pautacdo e douracdo”. Estdo presentes ao final
dos anuncios os enderecos de Pelotas e da filial de
Rio Grande, seguido da caixa do correio e nimero
de telégrafo. Em letras maiores e com especial

destaque esta o nome da firma “Meira & Comp.”
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A partir da edicao de 1922 a parte de informacao de processos encontra-se destacada em uma
caixa proépria, deslocada a direita e sobreposta a caixa principal do anuncio.

Informacdes extraidas dos anuncios:

Nome: Livraria Commercial

Firma: Meira & Comp.

Enderego: Pelotas: Rua Andrade Neves n2
606 e 608 (fig. 7). Rio Grande (filial): Rua
Marechal Floriano n? 221

Ramo de atividade: Livraria, papelaria e

grafica. R
BRI

Servicos e produtos oferecidos: ) ] o
Figura 7 — Fotografia da fachada da Livraria

Livros de literatura e didaticos utilizados nas  Commercial, detalhe do anincio publicado no
» ] Album de Pelotas, 1922.

escolas da regido, livros em branco,

cadernos, cadernetas, livros para borradores, costaneiras, copiadores de todos os formatos,

livros-caixa, diario, razdo, auxiliar, livros para escrituragdo, producdo de caixas de papeldo,

encomendas do Brasil e exterior, artigos escolares e de escritdrio.

Processos e técnicas de producgdo:

Tipografia, encadernacdo, cartonagem, estereotipia, pautacao e douracgao.

Livraria do Globo

—

T,
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s i| MATRIZ - FORTO ALEGRE
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GLOBO Sumin Maris & Peiotas
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Figura 8 — Antincio da Livraria do Globo no Album de Pelotas 1922.
Figura 9 — Anuncio da Livraria do Globo no Almanach de Pelotas 1923, p 244.

O anuncio da Livraria do Globo no Album de Pelotas (fig. 8) é de pagina inteira e caracteriza-se
mais pela propaganda se comparado aos outros anuncios de livrarias na mesma publicacdo.

Sao informados os servigos prestados — “Artes graficas e indUstrias correlatas”, se¢Oes da loja e
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anuncio da concessdo de uma marca de maquina de escrever com gravura da mesma. Ndo ha
maiores informacgGes acerca da producdo ou das técnicas empregadas. A distribuicdo das
informacdes é feita em duas colunas com o titulo cortado por um espesso filete. A
diagramacao preza pela limpeza visual.

No Almanach de Pelotas os anuncios sdo publicados a partir do ano de 1923 (fig. 9), sendo de
pagina inteira. A colocacdo de informacdes segue econémica como no antncio do Album de
Pelotas. O nome da livraria estd colocado como titulo, seguido da firma - “Barcellos, Bertaso &
C”. As cidades da matriz e filiais estdo presentes logo em seguida. Apds sdo anunciados os
servicos de “artes graficas e industrias correlatas” bem como o ramo de atividade - Livraria e
papelaria e objetos para escritério e artigos fotograficos. Segue o endereco da filial em Pelotas
e caixa postal.

Os anuncios mantém o mesmo texto ao longo das edi¢des do periédico modificando somente
a diagramacdo do anuncio, a inclusdo de orlas decoradas e tipografia diferenciada. Entretanto,
permanece como caracteristica visual a interferéncia da caixa que encerra a informacdo
principal por filetes horizontais desencontrados, criando uma tensdo visual e conferindo
movimento. Ndo ha indicacdo de técnicas utilizadas, sendo que a Unica mengdo que se faz

neste sentido é referente a “instalaces completas” de suas oficinas.

A Guarany

Da lista de empresas feita até o momento a A Bt ALAHASD 0 PELOTAN — 1088

g D
e

“A Guarany,

Guarany é a que assume o carater de grafica

cuja atividade-fim esta desvinculada do ramo

de varejo, diferentemente das livrarias citadas = tas :

Typagraphia, Lithographia, Encadernacio

anteriormente que tem sua principal area de Pauiaedo e Livros em Branco
DIRECTOR PFROFRIETANID

FRANCISCO SANTOS

aaa .-S'a.umliw Einoes 527

. ? Endereen bel. GBUARANEMA = Caixa Carrelo m. 8
do Almanach de Pelotas - 1921, 1922 (fig. 10) e 0 — PRLOTAS ——

atuagéo neste ramo.

A Guarany anuncia somente em trés edi¢Ges

P, Y

1925. Sendo que este Ultimo anuncio B “
Figura 10 — Anuncio da Livraria Commercial
no Album de Pelotas 1922.Equilibrio

anunc|os do almanaque- formato pa|sagem COmpOSitiVO demonstrado pela diViSéO do
texto em duas colunas com a foto da fachada
Ainda assim, a grafica se faz presente no o estabelecimento ao centro.

-.-

apresenta formato diferenciado dos demais

periddico assinando suas capas a partir de 1923, apresentando ilustracGes em litografia (fig. 1).
Também assina alguns anuncios como o Elixir de Nogueira, presente na contracapa do ano de

1923 e composto em tipografia com a presenca de um cliché fotografico.
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Desse modo, se a grafica ndo se fazia presente através de anuncios, apresentava seu trabalho
diretamente no almanaque.

Os anuncios contém informacgdes acerca do surgimento da empresa mas informam as técnicas
de impressao utilizadas, que faz com que se enquadre dentre a lista de estabelecimentos
graficos pesquisados.

Desses anuncios foi possivel inferir as seguintes informacgdes:

Nome: A Guarany

Diretor-proprietario: Francisco Santos

Enderego: Rua Gongalves Chaves, 821

Ramo de atividade: grifica

Servicos e produtos oferecidos: impressdao de anuncios, livros em branco e impressos
coloridos.

Técnicas empregadas: tipografia, litografia, encadernagao e pautagao.
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Figura 11 — Andncio da Empreza de
investimentos em propaganda e design grafico. Esta  propaganda Commercial no Almanach de

Pelotas 1928, p. IX. Destaque para a

ultima atividade fica evidente quando o anunciante
presenca da marca da empresa.

afirma contar “(...) com os melhores artistas no género
(...)”, o que vem depor a favor de uma vocacdo grafica para a cidade de Pelotas.
Ainda que as técnicas ndo sejam reveladas no anuncio é possivel inferir que a empresa contava

com oficina de tipografia e litografia, processos de impressdo que, como demonstram os
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anuncios das outras empresas, estavam em uso na cidade. Para a producdo de cartazes nesta
época, eram utilizados os chamados tipos display. Feitos em madeira, de corpo imenso,
podiam ser impressos em tamanhos considerdveis, adequados aos cartazes de reclames
(MEGGS, 2006, p. 175-180). Quanto aos letreiros, podiam ser pintados a mao, sobre vidro,
cristais e paredes, bem como descrito no anuncio, exigindo habilidade do artista. Anuncios e
panfletos poderiam ser impressos em tipografia ou litografia, conforme as exigéncias do
projeto gréfico.

Comparando-se este anuncio com os demais ja citados, chama a ateng¢do o uso de uma marca
de identificacdo e representacdo da empresa, preocupa¢do pouco evidente nas outras
empresas. O nome das outras empresas esta representado com tipografia escolhida pelo
compositor do anuncio, sem preocupacdao em manter um padrdo, ao contrario desta empresa
gue mantém o mesmo simbolo nos anuncios.

A marca, circunscrita em um circulo com o nome da empresa ao redor, possui faixa transversa
contendo as iniciais da empresa com estrelas ao fundo, em uma clara representacdo do circulo
central da bandeira do Brasil. Analisando em perspectiva, a empresa buscou assumir os
mesmos valores expressos na bandeira nacional através da representagdo por semelhanca do
simbolo central desta. Evidentemente, ansiava por se mostrar identificada com os ideais de
“ordem e progresso”, tdo caros a corrente positivista, que estava fortemente arraigada na
cidade de Pelotas.

Informacdes objetivas retiradas dos anuncios:

Nome: Empreza de Propaganda Commercial

Diretor-proprietario: J. Genez Porto

Enderego: Rua Félix da Cunha, 608

Ramo de atividade: Comunicacdo visual, grafica, agéncia das concessGes de espacos
publicitdrios urbanos e representacgées.

Servicos e produtos oferecidos: agenciamento dos espagos de publicidade urbana em Pelotas,
Rio Grande, Bagé e outras localidades (ndo cita). Confeccdo de placas, taboletas, letreiros em
vidro, cristais, paredes, etc. Confeccdo de anuncios, cartazes e panfletos. Distribuicdo dos
mesmos. Representagdes em geral.

Técnicas empregadas: Limita-se a anunciar que possui oficinas préprias e artistas graficos.

Consideragoes finais
A partir da listagem e anélise dos antncios publicados no Album de Pelotas 1922 e o periédico

anual Almanach de Pelotas 1920-1929, foi possivel relacionar estabelecimentos identificados
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como pertencentes a uma industria grafica. Também foi possivel dimensionar o campo de
atuacdo dessas empresas e listar técnicas e processos utilizados em algumas delas.

Entretanto, algumas considera¢des devem ser feitas sobre as empresas que ficaram de fora
desta analise, como as Officinas Typographicas do Didrio Popular, que é responsavel pela
edicdo e impressdo do Almanach de Pelotas. Ao longo do periodo pretendido ndo ha anuncios
da empresa mas ha producdo do periddico significando que a empresa estava disponivel para
trabalhos além da publica¢do do seu periddico didrio e que da nome a empresa. Observando a
edicdo do periddico de 1914, fora do periodo listado, hd um anincio bastante significativo que
demonstra todo o potencial grafico da oficina do Diario Popular (figl2) bem como fornece

pistas sobre se